Анкета 

Волонтера 
Фонда развития детского и юношеского творчества
(вопросы, помеченные * необходимо обязательно заполнить,

данная анкета подтверждает Вашу волонтерскую активность на 2015-16 год)
1. ФИО* 

2. Контактная информация:
· Город* 

· Почтовый адрес 

· Телефон мобильный* 
· E-mail* 
(Желательно приложить фотографию)

3. Разрешаете ли вы публиковать ваши данные (отметьте, если ДА)
· E-mail 
· Мобильный 

· Адрес

· Фото 
4. Как вы узнали о проектах Фонда развития детского и юношеского творчества?*

5. Почему вы хотите стать волонтером? Что Вас мотивирует?*

6. Вы были ознакомлены с информацией на сайте belvoronart.ru:
· об организации  

· работе волонтеров 

· специальностях волонтеров 
7. Какой род занятий вам интересен (укажите 1-3 возможных)?*
	Деятельность в Фонде
	Личные качества и навыки
	ЧТО Делает и преимущества участия в проекте

	Координатор регионального отделения (по регионам РФ и странам)
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Запускает 1-3 выставочных  премьер в год

· Определяет стратегию продвижения выставок в регионе

· Участвует в разработке идей и концепций будущих выставок

· Планирует и реализует PR-кампанию, выставки привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана выставочной деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор выставочной деятельности РФ
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Запускает 5 выставочных  премьер в год.

· Определяет стратегию продвижения выставок в регионе

· Участвует в разработке идей и концепций будущих выставок

· Планирует и реализует PR-кампанию, выставки привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана выставочной деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор выставочной деятельности по странам
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Запускает 5 выставочных  премьер в год.

· Определяет стратегию продвижения выставок в регионе

· Участвует в разработке идей и концепций будущих выстаовк

· Планирует и реализует PR-кампанию, выставки привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана выставочной деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор выставочного фонда
	· Быть художественным фанатом.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Помогает и создает «Фонд художественных работ» для Музея детского изобразительного творчества.
 Это человек-мультизадача, который может смело назвать себя профессиональным архивариусом и талантливым организатором.

	Комьюнити-менеджер РФ
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Супермен, который помогает Фонду заявить о себе! Это человек-мультизадача, который может смело назвать себя профессиональным маркетологом, т.е. быть одновременно и генератором идей, и талантливым организатором и многопрофильным менеджером, который хорошо знаком: с PR, продвижением бренда и интернет маркетингом.

· Разрабатывать PR-стратегии компании.

· Придумывать инфоповоды для публикаций и контролировать их регулярное появление в СМИ.

· Расширять пул лояльных журналистов (появится своя наработанная база, то это плюс).

· Инициировать интервью с нашими ТОП-менеджерами.

· Находить подход к СМИ разных целевых аудиторий: от детских до деловых и творческих.

· Нестандартно мыслить и действовать в условиях полной самостоятельности.

· Ваш результат — это цифры: чем больше людей узнает том, что существует Фонд, тем вы сенсей более высокого уровня для нас.

Если проще, то суть работы в том, чтобы крутые СМИ рассказали о наших проектах. 

Использовать можно любые интеллигентные и легальные способы, не противоречащие УК РФ.

	Координатор Фонда
	· Желательно иметь неполное высшее образование

· Обладать сверхкоммуникабельностью и аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным, музыкальным и литературным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Суть работы:
Планирование и контроль подготовки и проведения  мероприятий Фонда

Работа с сайтом Фонда: планирование и публикация новостей

Тайм-менеджмент руководства Фонда: расписание, встречи

Контроль работы волонтеров Фонда (отчеты, контроль мероприятий)

Мониторинг СМИ и еженедельные отчеты по СМИ автивности

	Комьюнити-менеджер по странам
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Супермен, который помогает Фонду заявить о себе! Это человек-мультизадача, который может смело назвать себя профессиональным маркетологом, т.е. быть одновременно и генератором идей, и талантливым организатором и многопрофильным менеджером, который хорошо знаком: с PR, продвижением бренда и интернет маркетингом.

· Разрабатывать PR-стратегии компании.

· Придумывать инфоповоды для публикаций и контролировать их регулярное появление в СМИ.

· Расширять пул лояльных журналистов (появится своя наработанная база, то это плюс).

· Инициировать интервью с нашими ТОП-менеджерами.

· Находить подход к СМИ разных целевых аудиторий: от детских до деловых и творческих.

· Нестандартно мыслить и действовать в условиях полной самостоятельности.

· Ваш результат — это цифры: чем больше людей узнает том, что существует Фонд, тем вы сенсей более высокого уровня для нас.

Если проще, то суть работы в том, чтобы крутые СМИ рассказали о наших проектах. 

Использовать можно любые интеллигентные и легальные способы, не противоречащие УК РФ.

	Координатор художественных пленэров
	· Желательно иметь неполное высшее художественное образование 

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Запускает 3 пленэрных  премьер в год.

· Определяет стратегию продвижения пленэра в РФ.

· Участвует в разработке идей и концепций будущих пленэров

· Планирует и реализует PR-кампанию пленэров, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана пленэрной деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор «Литературной гостиной»
	· Желательно иметь неполное высшее филологическое образование.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть фанатом русского языка и литературы.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнени

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Запускает 5 премьер «Литературной гостиной» в год.

· Определяет стратегию продвижения в г. Саратове

· Участвует в разработке идей и концепций будущих мероприятий

· Планирует и реализует PR-кампанию, выставки привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана  деятельности «Литературной гостиной».

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор международного музыкального конкурса
	· Желательно иметь неполное высшее музыкальное образование.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть музыкальным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Определяет стратегию продвижения музыкального конкурса и тематику конкурса.

· Привлекает видных музыкальных деятелей для участия в жюри конкурса

· Участвует в разработке идей и концепций будущих конкурсов

· Планирует и реализует PR-кампанию конкурса, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана конкурсной деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор регионального отделения международного музыкального конкурса (регионы РФ и страны)
	· Желательно иметь неполное высшее музыкальное образование.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть музыкальным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке на уровне международных компаний (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Определяет стратегию продвижения музыкального конкурса в регионе

· Участвует в разработке идей и концепций будущих конкурсов

· Планирует и реализует PR-кампанию конкурса, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана конкурсной деятельности.

Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Разработчик литературных  курсов
	· Желательно иметь неполное высшее филологическое или педагогическое образование

· Обладать аналитическим складом ума

· Быть литрературным фанатом.
	Разрабатывает методические материалы, програмы для «Литературной гостиной»

Привлекает видных литературных, театральных, культурных деятелей для проведения мастер-классов

	Разработчик  художественных курсов
	· Желательно иметь неполное высшее художественное или педагогическое образование

· Обладать аналитическим складом ума

· Быть художественным фанатом.
	Разрабатывает методические материалы, програмы художественных мастерских

Привлекает видных художественных деятелей для проведения мастер-классов



	Координатор «Клуба друзей» и партнерской программы
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать сверхкоммуникабельностью.

· Не бояться цифр: очень хорошо, если вы понимаете, как использовать «Яндекс. Метрику» и «Гугл. Аналитику».
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Привлекает в «Клуб друзей» 10 партнеров (детских сайтов, издательств, досуговых учреждений)  в год.

· Определяет стратегию продвижения «Клуба друзей»

· Участвует в разработке идей и концепций совместных мероприятий

· Планирует и реализует PR-кампанию «Клуба друзей», привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана партнерской программы

Самостоятельно управляет временем и срокам

	Координатор выставки, г. Саратов
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать аналитическим складом ума.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Быть художественным фанатом.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать журналистов и других лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· Запускает 5 выставочных  премьер в год.

· Определяет стратегию продвижения выставок в регионе

· Участвует в разработке идей и концепций будущих выставок

· Планирует и реализует PR-кампанию выставки, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Имеет «черный пояс» по безбюджетному маркетингу, умеет добиваться результатов с нулевым рекламным бюджетом.

· Отвечает за выполнение плана выставочной деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор работы со спонсорами
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать сверхкоммуникабельностью.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	· заниматься активными поисками спонсоров проектов Фонда: искать, слушать и слышать их, с любовью презентовать возможности Фонда;

· ежедневное общение с интересными людьми и первыми лицами компаний;

· удовлетворение от работы и гордость за свои результаты

	Координатор грантовой деятельности Фонда
	· Желательно иметь неполное высшее юридическое или экономическое образование 

· Обладать аналитическим складом ума, знание английского языка
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Поиск грантов для Фонда

Сбор и создание проектной грантовой документации
· Отвечает за выполнение плана грантовой  деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор крауфтфандинговой деятельности Фонда
	· Желательно иметь неполное высшее юридическое или экономическое образование 

· Обладать аналитическим складом ума
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Разработка и размещение проектов на крауфтфандинговых площадках

· Запускает 3 проекта в год

· Определяет стратегию продвижения проектов

· Участвует в разработке идей и концепций будущих проектов

· Планирует и реализует PR-кампанию, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Отвечает за выполнение плана краутфандинговой  деятельности.

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор программы «Техника на благо»
	· Желательно иметь неполное высшее образование в маркетинге.

· Обладать сверхкоммуникабельностью.
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Уметь очаровывать лидеров мнений.

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	1. Поиск организаций, передающих компьютерную или оргтехнику, а также программное обеспечение в Фонд

2. Фонд собирает заявки от организаций и частных лиц нуждающихся в технике;

3. Координация работы Общественного совета программы, который рассматривает заявки и принимает решение о передаче техники нуждающимся;

4. Распространение в СМИ информации о работе программы

5. Координация и контроль работы IT-специалистов

	IT-специалист программы «Техника на благо»
	· Желательно иметь неполное высшее техническое образование 

· Обладать коммуникабельностью и аналитическим складом ума
· Понимать, о чем мы и наш бренд.
	Принимает непосредственное активное участие в модернизации техники и ПО для  пользователей программы «Техника во благо»

	Координатор проекта saratovkids.ru
	· Желательно иметь неполное высшее юридическое или экономическое образование 

· Обладать коммуникабельностью и аналитическим складом ума
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Привлечение в проект образовательных, культурных, медицинских и досуговых учреждений

· Привлекает 100 учреждений в год, работая по направлениям

· Координирует работу сайта проекта

· Определяет стратегию продвижения учреждений и проектов

· Участвует в разработке идей и концепций будущих проектов

· Планирует и реализует PR-кампанию, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Отвечает за выполнение плана 

· Самостоятельно управляет временем и сроками.

	Координатор проекта “Культурная карта г.Саратова для многодетных семей»
	· Желательно иметь неполное высшее юридическое или экономическое образование 

· Обладать коммуникабельностью и аналитическим складом ума
· Понимать, о чем мы и наш бренд.

· Уметь оценивать коммерческий потенциал новых проектов.

· Иметь навыки общения по переписке  (сверхпунктуальность, грамотность, убедительность, вежливая настойчивость).

· Быть универсальной «e-mail-машиной»: контактов и писем будет много.
	Привлечение в проект образовательных, культурных, медицинских и досуговых учреждений

· Привлекает 100 учреждений в год, работая по направлениям

· Координирует работу сайта проекта

· Определяет стратегию продвижения учреждений и проектов

· Участвует в разработке идей и концепций будущих проектов

· Планирует и реализует PR-кампанию, привлекая и убеждая лидеров мнений: популярных блогеров, профессионалов в своей области, журналистов и селебрити.

· Отвечает за выполнение плана 

· Самостоятельно управляет временем и сроками.


8. Какое количество времени вы бы могли уделять работе волонтером?*
· 3 часа в неделю

· 5 часов в неделю

· 10 часов в неделю 
9. Как вам удобней получать информацию?*
· по электронной почте 

· читать на сайте ФРДЮТ

· смс рассылка

· группы в соцсетях
10. Какими языками вы владеете и на каком уровне? 
(Б-базовый, С – средний, В – высший, желательно пометить, где изучали)
11. Персональная информация:
· Дата рождения*:  
· Род занятий (место учебы, работы, специальность)*

· Профессиональные навыки

· Хобби*
· Другая информация и дополнительные комментарии
12. Личные инициативы и достижения*:

Рекомендации*: 
Заполненную анкету отправить по адресу belvoronart@gmail.com
